Vyhodnotenie dotaznikového prieskumu - kultirny Zivot a kultirne podujatia za rok 2019

Zber udajov sa uskuto¢nil v mesiacoch januar az marec 2020. Prieskum bol realizovany rovnako ako
v predoslych rokoch prostrednictvom dotaznikov zverejnenych online na webovej stranke mesta Sal’a,
na socialnej sieti facebook a osobnou distribiiciou (ZS, MS, Domov déchodcov) a s moznostou
vyplnenia v klientskom centre MsU. Zber idajov osobnou formou bol pred¢asne ukonéeny v marci 2020

Pohlavie Pocet | % Struktira
respondentov obyvatel’stva
Vv meste
muzi 111 39,64 % 48,05 %
zeny 169 60,36 % 51,95 %
spolu 280 | 100,00 % 100,00 %
Vekova Pocet | % Struktira
Struktira obyvatel’stva
respondentov vV meste
15-17 30 17,50 % 2,67 %
18-25 54 3,21 % 8,90 %
26-35 78 10,71 % 15,96 %
36-45 119 27,50% 18,18 %
46-55 36 12,86 % 17,83 %
56-65 23 6,79 % 16,64 %
66+ 27 24,43 % 18,82 %
spolu 280 | 100,00% 100,00%

kvoli zavedenym opatreniam stvisiacich
s vyhlasenou mimoriadnou situaciou v SR,
preto pocet vyplnenych dotaznikov je nizsi
oproti minulym rokom, celkom len 280
respondentov, z celkového poctu obyvatel'ov
nad 15 rokov 18 538 (stav k 30.04.2020).
Oproti  predchadzajucemu  hodnotiacemu
obdobiu (2018) sa do hodnotenia zapojilo o 87
respondentov menej. Z celkového poctu
respondentov sa do prieskumu zapojilo viac
zien (60,36%) ako muzov. V ramci vekovej
Struktary respondentov sa do prieskumu
zapojili najmd respondenti vo veku 36-45
rokov (27,50%) a 66 a viac rokov (24,43%).

Strategické ciele mesta do roku 2020 pre oblast’ Kultiira a cestovny ruch:

Kultira a cestovny ruch

Ciel: Bohaty kultirny Zivot pre vSetkych a rozvoj cestovného ruchu

Chceme, aby do roku 2020 v meste Sala

- kultira zohl'adiiovala r6znorodé potreby a ocakavania I'udi r6znych vekovych kategorii, a tak
sa stala Zivou a atraktivnou sucastou kazdodenného zivota obyvatel'ov mesta

- kultura prispievala k zachovaniu hmotného aj nehmotného kultirneho dedi¢stva naSho regionu

- propagacia mesta a cezhrani¢na spolupraca prispievali k bohatému kultirnemu zivotu mesta
a rozvoju cestovného ruchu

Vyhodnotenie odpovedi na jednotlivé otazky dotaznika

1. Ako ste spokojny s kultirnym Zivotom v meste?

2015-2016 | 2017 2018 Pocet 2019 %
% % %
som vo v§eobecnosti spokojny 30,13% | 30,79% | 29,97% 97 | 34,64%
Ciastocne spokojny 58,37% | 53,70% | 50,14% 139 | 49,64%
som vo vSeobecnosti nespokojny 10,88% | 15,03% | 19,35% 25 8,93%
iné 0,63% 0,48% 0,54% 19 6,79%
spolu 100,00% | 100,00% | 100,00% 280 | 100,00%

S kultirnym Zivotom v meste Sal'a je vo vieobecnosti spokojnych (34,64%) respondentov.

Takmer

polovica je ¢iastocne spokojna (49,64%) a naopak 8,93% respondentov je s kulturnym Zivotom v meste
nespokojnych. V porovnani s predoslym hodnotiacim obdobim predstavuje medziro¢ny pokles o viac
ako 10 %, ¢o mozeme hodnotit’ pozitivne.



2. Navstevujete kultiirne podujatia organizované mestom?

2015- 2017 | 2018 | Potet | 2019% | ° Zﬁklade vysledkov

2016 % % % £r1e§ umu , 1’1102130
4no, Casto 18.41% | 15.99% | 23.16% | 49| 17.50% Vzg:fszofigl hodi o
iba ked’ ma to zaujima 77,41% | 78,28% | 70,30% 197 | 70,36% kultarne podujatia iba
nie, nikdy 3.77% | 477% | 463% | 29| 1036% | 1op ieh to  zaujima
iné 0:42% | 0,96% 191% 3 1,07% (70,36%) rovnako ako
neuvedend 0.00% | 0.00% | 0.00% 2] 071% |y predehadzajicich
spolu 100,00% | 100.0% | 100,00% | 280 | 100,00% Sledovangch

obdobiach. Viac ako 17% opytanych navstevuje kultirne podujatia Casto a 10,36% respondentov
nenavstevuje kultiirne podujatia vobec. Avsak pri porovnani s predchadzajucimi obdobiami je zrejmé,
ze medziro¢ne doslo k narastu poctu tych, ktori nenavstevujia kultirne podujatia nikdy.

3. AKku oblast’ kultiry uprednostiiujete? (max 3 mozZnosti s vyjadrenim poradia)

Priority respondentov boli urcené nasledovne:

Priorita/pocet respondentov | 1. 2. 3.
hudba 187 | divadlo 68 | zabavny priemysel 59
divadlo 30 | audiovizudlna tvorba | 54 | audiovizudlna tvorba 57
audiovizualna tvorba 18 | tanec 51 | divadlo 26
tanec 16 | vytvarné umenie 16 | kultarne dedicstvo 18
vytvarné umenie 10 | kultarne dedicstvo 11 | vytvarné umenie 11
kulttirne dedicstvo 3 literatira 10 | literattira 8
zébavny priemysel 3 hudba 7 hudba 7
literatira 2 Zabavny priemysel 7 tanec 4

Po zohl'adneni hodnotenia respondentov a vsetkych priorit vazenym aritmetickym priemerom, mézeme
stanovit’ celkové poradie uprednostiiovania jednotlivych oblasti kultiry nasledovne:

Poradie | oblast’ Z tabulky je zrejmé, Ze najpreferovanej$imi oblastami
L. hudba kultary st hudba, divadlo a audiovizudlna tvorba, poradie
2. divadlo uréené respondentmi sa oproti prieskumom za roky
3. audiovizualna tvorba 2015, 2016, 2017 a 2018 nezmenilo, ¢o znaci ze tieto oblasti
4. tanec st dlhodobo preferované medzi obyvatel'mi a spadaju do ich
S. zébavny priemysel zaujmu, preto je nutné sa zameriavat’ na tieto oblasti v ramci
6. vytvarné umenie ponuky podujati a prace Mestského kulturneho strediska.

7. kultirne dedi¢stvo

8. literatra

4. Aké formy kultiirnych programov uprednostiiujete? (max. 3 mozZnosti s vyjadrenim poradia)

Priority respondentov boli uréené nasledovne:

Priorita/pocet respondentov | 1. 2. 3.
koncert modernej hudby 132 | premietanie v kine 91 | tane¢né vystipenia 36
divadelné predstavenie 43 | divadelné predstavenie | 52 | detské programy, sutaze | 35
premietanie v kine 32 | detské programy, sut'aze | 20 | premietanie v Kine 24
koncert klasickej hudby 18 | tanecné vystipenia 16 | oldies uarty 21
detské programy, sutaze 15 | koncert klasickej hudby | 15 | tvorivé dielne 17
taneCné vystiipenia 10 | besedy, workshopy 11 | festival multizanrovy 14
tvorivé dielne 7 tvorivé dielne 10 | divadelné predstavenie | 13
oldies party 3 oldies party 8 besedy, workshopy 10
vystavy 2 festival multizanrovy 5 koncert modernej hudby | 8

festival multizanrovy 2 koncert modernej hudby | 3 vystavy 8

besedy, workshopy 1 vystavy 2 koncert klasickej hudby | 3




Po zohl'adneni hodnotenia respondentov a vsetkych priorit vazenym aritmetickym priemerom, mézeme
stanovit’ celkové poradie uprednostiiovania jednotlivych foriem kultirnych programov nasledovne:

poradie

forma

1.

koncert modernej hudby

premietanie v kine

divadelné predstavenie

detské programy, sut'aze

tanecné vystiipenia

koncert klasickej hudby

tvorivi dielne

oldies party

besedy, workshopy

festival multizanrovy
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vystavy

5. Uprednostiujete kultiirne podujatia

Z tabulky vyplyva, Ze najpreferovanej$imi formami
kultirnych programov st koncerty modernej hudby,
premietanie v kine a divadelné predstavenie. Rovnaké
poradie urcili respondenti aj v predchadzajucich
rokoch ¢o znaci, ze tieto formy kultrnych programov st
dlhodobo medzi nimi preferované. Odpovede tiez
koreSponduju aj sodpovedami na predchadzajicu
otazku tykajucu sa oblasti kultury, ktoré respondenti
uprednostiuju.

2015- 2017% 2018% pocet | 2019 %
2016 %
v exteriéri 64,85% | 60,38% | 56,40% 137 48,93%
v interiéri 24,06% | 25,30% | 24,25% 91 32,50%
neviem 11,09% | 14,32% | 19,35% 45 16,07%
neuvedené 0,00% 0,00% 0,00% 7 2,50%
spolu 100,00% | 100,00% | 100,00% 280 | 100,00%

Uprednostiiovanie kultrnych podujati

2,50%

Rovnako ako v predchadzajucich rokoch
uprednostiiovala v roku 2019 véacSia Cast’
respondentov kultirne podujatia konajice sa
v exteriéri  (48,93%) pred podujatiami

m v interiéri
v interiéri  (32,50%) a 16,07% sa nevedelo
16,0488 v exteriéri jednoznaéne rozhodnut  aviak  2,50%
respondentov sa na danu otazku nevyjadrilo
neviem
48,93 %
nevyjadre

né

6. Ako casto by ste prijali kultirne akcie v meste?

Oproti
predchéadzajiucim
sledovanym obdobiam
nastal ndrast odpovedi
respondentov, ktori by
prijali kultarne akcie
v meste 2 krat do
mesiaca na 29,29%.
Avsak 28,21%
opytanym by
postacovali kultarne

2015-2016 | 2017 2018 Pocet | 2019 %

% % %
kazdy tyzden 14,44% | 25,06% | 22,62% 48 | 17,14%
2 krat do mesiaca 31,59% | 26,00% | 28,61% 82 | 29,29%
raz mesacne 38,91% | 36,28% | 31,61% 79 | 28,21%
obcas 14,23% | 11,46% | 14,71% 47 | 16,79%
vobec 0,42% 0,72% 1,36% 10 3,57%
iné 0,42% 0,48% 0,54% 5 1,79%
neuvedené 0,00% 0,00% 0,54% 9 3,21%
Spolu 100,00% | 100,00% | 100,00% 280 | 100,00%

akcie v meste raz mesacne a este zriedkavejsie, len obcas by ich privitalo 16,79%.




Preferencia frekvencie kultarnych podujati
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kazdy tyzden 2 krat do raz mesacne obcas vbbec iné nevyjadrené
mesiaca

7. AKko sa dozvedate o kulturnych podujatiach v meste? (max 2. moZnosti)

2015- 2017 2018 Pocet | 2019 %

2016% % %
Nastenky/vyvesky v meste 13,22% | 15,60% | 11,37% 43 10,70%
Webova stranka mesta/MsKS 16,28% | 16,25% | 15,48% 63 15,67%
Facebook a iné socialne siete 30,11% | 30,40% | 36,33% 133 33,08%
Letaky/ plagaty 21,30% | 17,17% | 17,54% 56 13,93%
Noviny/ ¢asopisy 6,85% 6,03% 4,27% 23 5,72%
Od znamych/priatel’'ov 12,24% | 13,50% | 14,22% 80 19,90%
iné 0,00% 1,05% 0,79% 4 1,00%
spolu 100,00% | 100,00% | 100,00% 402 100%

Podl'a vysledkov prieskumu je v poslednych rokoch najCastejSim zdrojom poskytujucim informacie
o kultarnych podujatiach facebook a iné socialne siete (33,08%). Okrem socialnych sieti sa respondenti
najcastejSie dozvedaju informdacie o kultirnych podujatiach prostrednictvom svojich zndmych
a priatelov (19,90%) a z webovej stranky mesta/MsKS (15,67%). Uprednosthovanie tychto zdrojov
informacii sa v ramci rokov nemeni, klesa vsak podiel letakov a plagatov a taktiez vyvesky v meste.

8. Ktoré z kultirnych podujati organizovanych mestom/mestskym kultirnym strediskom
povaZujete za najlepSie/najdélezitejSie v roku 2019 s uvedenim nazvov podujati

Za najvydarenejsie kultiirne podujatie organizované mestom/mestskym kultarnym strediskom povazuju
respondenti aj v roku 2019 Saliansky jarmok (20,61%), ktory si drzi svoje postavenie medzi obéanmi
uz niekol’ko rokov. Okrem jarmoku hodnotia respondenti pozitivne aj Vianocné trhy (13,36%) pri
ktorych je medziroény narast o viac ako 6%. dalej tiez Vecianske slavnosti (8,02%), podujatia
a premietania na amfiteatri (9,92%) pricom obl'ibenost’ amfiteatra u respondentov sa zvysila o viac ako
polovicu s predchadzajicim sledovanym obdobim. Napriek tomu, Ze streetfood festival nie je
organizovany mestom v zozname obl'ubenosti sa ocitol s takmer 5 % pred divadelnymi prestaveniami,
mestskym plesom a stitaznou prehliadkou vin.

9. Ktoré zkultirnych podujati organizovanych mestom/mestskym Kkultirnym strediskom
povaZujete za najmenej prinosné/ najmenej vydarené v roku 2019 s uvedenim nazvov podujati

Na uvedenu otazku nebolo vyuzitych respondentmi 93,57% moznych odpovedi. Z uvedenych 6,43 %
odpovedi najviac rezonovali viano¢né trhy ato az 53,7% odpovedi. Nedostatok odpovedi mbézeme
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vnimat skor pozitivne, nakol’ko pravdepodobne respondenti nemaju negativne skusenosti
s realizovanymi kultirnymi podujatiami v meste.

10. Co Vam chyba v ponuke kultirnych podujati v meste?

Na otazku ohladne chybajiicej ponuky kultarnych podujati sa nevyjadrilo 67,14% opytanych.
Z vyjadrenych odpovedi by 26,09% respondentov privitalo viac zabavy pre mladych, ktora medziro¢ne
vzrastla o 10%. Okrem zébavy pre mladych uvadzali respondenti tiez za chybajuce koncerty (13,04%),
divadlo (6,52%) a viac podujati pre deti (5,43%).

11. Ohodnot'te kvalitu moZnosti Kultiirneho Zivota v meste Sal’a za rok 2019 znamkou 1=vyborna
aZ po S=nedostato¢na

Kvalitu moznosti kultarneho Zivota v meste Sala za rok 2019

rok Priemerna znimka - ) P ,
hodnotili respondenti pozitivnejsie s porovnanim

2015 2,56 T ) ey , . , .

2016 247 S predchadzajucimi dvomi rokmi. Vysledky stuhrnnej analyzy boli

017 2’ 53 stanovené pomocou vazenych aritmetickych  priemerov

2 jednotlivych znamok za dany rok.
2018 2,60
2019 2,57

V ramci poslednej ¢asti dotaznika mohli respondenti priloZit’ svoje poznamky/pripomienky
k danej téme. Jednotlivé pripomienky respondentov: (nevyhodnocuju sa kvantitativne, boli
uvadzané len individualne)

- obnova priestoru KD

- v roku 2019 sme oslavili 30. vyro¢ie Neznej revolicie. Pamitnik pri MsKS by si zasluzil
rekonstrukciu a pril’ahly par¢ik vybudovanie / priznanie / chodnika, veduceho k restauracii Domino
od zastavky SAD na ul. SNP., ktory obyvatelia pouzivaji ako skratku.

- v Sali vel'mi chyba centrum pre deti po¢as zimnych mesiacov, aktivity pod strechou.

- potreba viac financii materskému centru Mamy mamam, zaplatit’ nejakych l'udi, ktori by vymyslali
aktivity hlavne v zimnych mesiacoch aj cez vikendy v tom centre. Priestory maju, len ich treba viac
vyuzivat a zaplatit’ ich, aby sa mohli aj cez vikend venovat’ detom.

- spokojnost’ s bohatost'ou podujati

- zlepsit informaciu o kultarnych podujatia na webovych strankach mesta, program kina je
aktualizovany, ale program inych kultirnych akcii nie a informacia o mnohych chyba

- filmy v kine by mohli byt aj alternativnejsie - nie len mainstreamové filmy

- kultarny zivot v Sali je dostatoéne bohaty, niekedy je dokonca problém si vybrat' z mnohych
mozZnosti

Spracovala: Ing. Petra Szalayova



